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EXPERTISEI\/IARKETING )
A FORTEVALEURAJOUTEE

C Un acteur de référence du marketing relationnel
Des services a haute valeur ajoutée de recrutement, d'animation et de
fidélisation de clienteles

C Une expertise unique fondée sur le marketing promotionnel et
|'abonnement presse, élargie a d'autres produits et services

C Des savoir-faire distinctifs développés et constamment
perfectionnés depuis plus de 40 ans.

C La déclinaison des offres sur les différents canaux de distribution.
Courriers, encarts, vente directe, télémarketing, Internet, réseaux sociaux etc.

C Un modéle économique déployé a large échelle
Le développement et la récurrence d'un portefeuille d'actifs (portefeuille
d'abonnements a durée libre actifs, base de profils off et on line)
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QUELQUES CHIFFRESCLES

Plusieurs dizaines de marques 120 éditeurs de presse et
partenaires grands comptes plus de 350 titres référencés
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depuis 1972

Plus de 130 millions de contacts chaque année
2,5 millions de commandes chaque année
3,1 millions d’abonnés actifs en 2014



LA CONFIANCE
DES MARQUES PARTENAIRES
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https://www.bred.fr/
http://www.casino.fr/

| E DEVELOPPEMENT
DES MARQUES EN PROPRE

5!“""55 O Une offre marketing push off et on-line reposant sur I’expérience en animation
ABONNEMENTS gaming et sur la vente d'abonnements magazines et de produits culturels

7

EFHHHSE [0 Un savoir-faire solide dans le développement de marketing mix d’offres hard
ABONNEMENTS discount
ENTREPRISES

4~ plusciemags O Kiosque a domicile on line proposant un large choix parmi plus de 300 titres a des
conditions privilégiées

DigU{imque O Plate-forme de presse 100% digital pour lire la presse en ligne en toute liberté

O Offre dédiée au monde de I'éducation : faciliter |'accés a I'ensemble de la presse
aux meilleures conditions

ofup

B Activis O Expert en seach marketing, spécialisé dans la génération de trafic qualifié et
Snorimesialing nezert I'optimisation de la conversion.

B Converteo O Cabinet de conseil en stratégie au service de la performance digitale et cross-
Digital & cross-channel consulting cana I

|Gpé@0t0 [0 Solutions professionnelles multicanal de bases de données qualifiées pour
le marketing client

CODES@ [0 Conception et animation de plateformes de gratification permettant
G |fts d‘enrichir I'Expérience Client
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FAITS MARQUANTS DE LGANNEE

C Le développement d'un nouveau mix-marketing de I'offre ADL

Nouveaux mécanismes promotionnels (ex. tablettte ou smartphone offerts a la commande), sur
certains segments de clientéles.

Enrichissement de |'offre et renforcement des partenariats

Impact positif sur la croissance et les marges en premiére année

L'optimisation des prospections sur les lignes de produits ADD et LOAV en raison
d’'un contexte économique difficile

La diversification des activités, en particulier dans les services de marketing
digital

Développement d’ADLP Digital, filiale de conseil et services spécialisée dans la transformation
digitale du modele des entreprises et de leur marketing client

Acquisition d'une participation minoritaire dans Converteo

C Les bonnes performances en Espagne portées par le développement des

nouvelles activités
Augmentation du chiffre d'affaires de 23 %.
Développement des programmes de marketing de gratification
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CROISSANCEDU VOLUME DQAFFAIRES

Evolution du VAB par segments (En M€)

. *A9% 52815
268,3 ’

2013 2014

m Offre ADL m Offre ADD Offre LOAV m Autres offres et produits
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PROGRESSIONDES RESULTATS

Données conso lidées - en M€ 2014 2013
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